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Das gesamte lichttechnische Material wird von Cape Cross, das Audio-Equipment von toneheads
und die Kran- und Remotetechnik von Mile 108 geliefert
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Beam-Lampe, kann aber trotzdem als sol-
che eingesetzt werden. ,Ich arbeite sehr
gerne mit den MAC 1|, aber einen kleinen
Kritik-Punkt gibt es leider trotzdem. Ich
finde, dass man in der Gobo-Auswahl
eingeschrankt ist”, merkt Appelt an. Dies
ist wohl auch ein Grund, warum zusatz-
lich zu den 59 MAC Ill noch 21 Alpha Beam
1500 von Clay Paky eingesetzt werden.
Die Alpha Beams sind klassische Beam-
Lampen und haben den ACL-typischen
Lichtaustritt. Mit einer Leistung von
1.500 Watt ergdnzen sie die MAC IlI per-
fekt, obwohl sie noch einen spezielleren
Licht-Charakter aufweisen, wie Appelt
erklart: Ich denke, dass es zur Zeit keine
bessere Beam-Lampe als den Alpha Beam
gibt. Dieser Scheinwerfer hat einen ganz
eigenen Charakter und durch die spezi-
elle Linsen-Konstruktion einen enormen
Lichtaustritt.”

Doch ein Lichtdesign lebt nichtalleine von
Beam-Lampen und LED-Strangen. Aus
diesem Grund kommen noch Robe 1200
Colorwash und Colorspot Scheinwerfer
zum Einsatz. 22 Spots und 75 Washer sind
im gesamten Hallendach und auf dem
Boden verteilt. ,Die Scheinwerfer von
Robe haben mittlerweile mehr als be-
wiesen, dass sie gute Movinglights sind.
Cape Cross hat diese im Portfolio und es
ist selbstverstandlich, dass ich die verfig-
baren Scheinwerfer spezifiziere und keine
anderen”, begriindet Appelt seine Wahl.
Darliber hinaus schaffen es vor allem die
Wash-Lightsimmerwieder.eineHalleoder
ein Studio in farbiges Licht zu tauchen.
Bej aktuellen Lichtdesigns darf aber ein
Scheinwerfer nicht fehlen, den auch Ap-
pelt immer wieder einsetzt. Darum kom-
men auch bei, Unser Star fiir Oslo“ 84 im-
pressians von GLP zum Einsatz. Vor allem
rund um die MiPix-Kugel fallen einem die
Cerate auf, aber auch im Biihnenbereich
erkennt das geschulte Auge sofort die
einzelnen LEDs des Scheinwerfers. Die
wichtigste Aufgabe eines Lichtdesigns

liegt in der Unterhaltung der Zuschauer
Damit es bei acht Shows nicht langweilig
wird, muss sich der Designer ab und zu
was Besonderes einfallen lassen. Darum
kommen beim Viertelfinale zusatzlich zu
den eingebauten Scheinwerfer 12 GLP-im-
pression-Laser zum Einsatz. Im Finale er-
setzt Appelt diese durch 16 Falcon Flower
von A&O Technology. Diese Scheinwerfer
schaffen es immer wieder, einem Lichtde-
sign einen besonderen Touch zu geben.
Mit den unzahligen kleinen Beams fiillen
sie jeden Raum mit Licht und sorgen flir
einen besonderen Effekt.

Mehr als nur ein
Biihnen-Lichtdesign

Alle Scheinwerfer haben aber eines ge-
meinsam: Sie dienen nicht nur als Bih-
nenbeleuchtung. Bei einer Fernsehshow

gibt es ganz andere Anforderungen an
ein Lichtdesign als bei Konzerten oder
anderen Events. Es reicht nicht nur, dass
die Blhne schdn ausgeleuchtet ist — das
gesamte Studio muss mit Showlicht ge-
flllt werden. Die Kameras erreichen fast
jeden Winkel des Studios und da ware
es fatal, wenn es ein schwarzes Loch im
Zuschauerbereich geben wirde. ,Man
kann nicht mehr von einem klassischen
Buhnen-Lichtdesign sprechen. Ich muss
bei meinem Design das gesamte Studio
ins Konzept aufnhemen, da auch (ber
und hinter dem Publikum einige Schein-
werfer hangen”, erklart Appelt. Dabej
gibt es sogar eine spezielle Anordnung
der Scheinwerfer, um die Anforderungen
einer TV-Produktion zu beriicksichtigen.
Einige Scheinwerfer werden mit Versatz
direkt hintereinander gehangen, um eine

Das Highlight ist die Dachkonstruktion aus

Nova-Kugeln und MiPix-Elementen

Tiefenwirkung zu erreichen. ,Durch diese
Anordnung erreiche ich auf der einen Sei-
te, dass das Studio noch gréRBer wirkt. Auf
der anderen Seite hat es den Effekt der
dreidimensionalen Wirkung. Im Fernse-
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Die Lichtregie: Fest in der Hand von MA Lighting

hen kann sich der Zuschauer somit alles
plastisch vorstellen®, begriindet Appelt
die Anordnung der Scheinwerfer.

Die Movinglights und LED-Elemente
miissen aber auch angesteuert und be-
dient werden, dabei vertraut lerry Ap-
pelt bei allen Jobs auf ein System und
ein Team. Wer also Jerry Appelt enga-
giert, engagiert das Team gleich mit., Bei
JUnser Star fiir Oslo" sind vier Operator
en im Einsatz, mit denen ich auch sonst
zusammen arbeite. Sascha Matthes ist
verantwortlich fiir das Show-Licht, Mar-
kus Ruhnke fur das WeiRlicht, Michael
Giegerich fiir die Medienserver und als
Oberbeleuchter ist Matthias Hagel im
Einsatz", erzdhlt Appelt. Die gesamte
Beleuchtungstechnik wird dabei Uber
ein grandMA-Systemverbund gesteuert.
Es kommen vier grandMA full-size, zwei
grandMA ultra-light und eine grandMA
light zum Einsatz. Dazu gibt es noch 1
MA NSPs, die als Glasfaser-Ring verka-
belt sind. Appelt nutzt dieses System vor
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allem aus einem Grund: ,Wir verwenden
die grandMA besonders vor dem Hinter-
grund der Netzwerkstabilitat und der
komfortablen Gegebenheit, dass wir
uns mit mehreren Operatoren in einer
Systemwelt bewegen.” Im Bereich des
Videocontent vertraut man bei diesem
Format auf Medienserver von Martin
Professional. Es kommen drei Martin-
Maxedia-Broadcast-HD-Medienserver
zum Einsatz.

Sound-Design fir
zukiinftige Stars

Eine Casting-Show lebt von den Kinst-
lern und ihrem musikalischen Kénnen.
Darum wird viel Wert auf eine gute Be-
schallungsanlage gelegt.Im Fall von ,Un-
ser Star fur Oslo” ist die Firma toneheads
fir den guten Ton zustandig. Das Unter-
nehmen ist eine Partnerfirma von Cape
Cross und sitzt im gleichen Geschaftsge-
baude.Wie im Bereich der Beleuchtungs-
technik, gibt es auch bei der Beschallung
ein Design, das eigens fiir die TV-Show
angefertigt wurde. Dabei gilt es bei
Fernsehproduktionen auf ganz spezielle
Anforderungen zu achten. ,Eine Musik-
produktion ohne ausreichende Beschal-
lung ist fur die Atmosphdre im Studio
todlich. Die Musiker und die Zuschauer

vor Ort sollen sich wohlfuhlen und eine
Stimmung transportieren. Zum Anderen
gilt es, moglichst wenig bis gar keine
Technik zu sehen. Dariiber hinaus gibt es
noch die Kollegen vom U-Wagen, die ihre
Atmos brauchen. Daher ist eine sorgfal-
tige Planung nétig”, erkldrt Frank Nachti-
gall, Geschaftsfihrer von toneheads. Bei
dieser Produktion verwendet toneheads
eine Nahbereichsbeschallung, drei Line-
Arrays als Frontbeschallung und eine De-
layline. Dies gibt den Verantwortlichen
die Moglichkeit, die Moderation dezen-
tral zu verstdrken, um die Mikrofone der
Moderatoren nicht zu sehr nach Halle
klingen zu lassen. Ein weiterer sehr wich-
tiger Aspekt des Sounddesigns sind die
Vorgaben der Buhnenoptik. ,Die Blihne
soll immer moglichst clean bleiben. Das
heiflt, dass keine Wedges auf dem Boden
zu sehen sein dirfen und am liebsten
In-Ears oder auch versenkte Wedges ver-
wendet werden. Klassische Doppel-12er-
Wedges findet man bei TV-Produktionen
eher selten. Sidefills so gut wie nie”, be-
schreibt Nachtigall die Anforderungen
an das Design.

Um diese Anforderungen perfekt um-
zusetzen hat sich Frank Nachtigall fiir
Equipment von TW AUDIO, EAW und

Das Licht-Team (v.l.): Wolfgang Nohrer, Jerry Apelt, Markus Ruhnke, Sascha Matthes,
Matthias Reuhl, Michael Giegerich

Hoellstern entschieden. Vor allem mit TW
AUDIO verbindet Nachtigall eine lang-
jahrige Geschaftsbeziehung. Vor einigen
Jahren war Nachtigall auf der Suche nach
einem kleinen Hornsystem und hat TW-
AUDIO-Geschaftsflihrer Tobias Wastner
und Hoellstern-Geschaftsfiihrer Udo
Hollstern zu sich eingeladen. Im Gepack
hatten sie das PA-Sys-One bestehend
aus T24 Top und B3o Sub, den Prototypen
des Allround-Lautsprecher M1s und den
System-Amp Delta 12.4. ,Den M15 haben
wir gehdrt und sofort bestellt. Das war
genau der Lautsprecher, den wir damals
brauchten, zudem ,made in Germany"
und die Moglichkeit eng mit dem Herstel-
ler und Vertrieb zusammen zu arbeiten”,
erklart der toneheads-Geschaftsfihrer
die Entscheidung flr TW AUDIO. Neben
den technischen Eigenschaften sind aber
auch der Support und die Vermietbarkeit
von Equipment auRerordentlich wichtig
fir Verleiher. Auch daflir ist TW AUDIO

laut Nachtigall der perfekte Partner: ,Mit
TW AUDIO haben wir einen Geschafts-
partner gefunden, der Probleme schnell
I6st und auch Sonderlésungen nach Be-
darf anbietet. Des Weiteren haben wir
im Umkreis von 15 Km Zugriff auf knapp
120 TW-Audio-Systeme. Insgesamt sind
im Kdlner Raum knapp 250 Lautsprecher
quer durch das Produktportfolio von TW
AUDIO vertreten.”

MATERIALLISTE (AUSZUG): UNSER STAR FUR 0SLO

Lichttechnik

59 x Martin Mac lII

75 X Robe Colorwash 1200

22 X Robe Colorspot 1200

21 x Clay Paky Alpha Beam 1500
84 x GLP impression 90

11 x Vari*Lite VL 1000 TSD

100 x Expolite ELP 60

31 x Martin Atomic 3000 mit Farbwechsler
284 x Sunstrip Active DMX

30 x Par 64 4er Bar ACL

12 % GLP Impression Laser

16 x Falcon 3000 Flower

LED/Videotechnik

1.100 x Schnick Schnack B Streifen
726 x Schnick Schnack C Streifen
21 x SYS 4E Systemcontroler

500 x Barco Mistrip

12.000 x Nova Voxel

6.400 x Barco Mipix Kugel

2 x BarcoFLM HD20 Projektor

20 x Hibino 6mm Blackface

Steuerung/Netzwerk
4 x grandMA fullsize

2 x grandMA light

11 x grandMA NSP 2

3 x Optogate 100MBit redundantes Glasfaser-
netzwerk

2 x ELC Artnet Knoten

2 x Artistic License Artnet Knoten
2 x Datagate Artnet Knoten

3 x Martin Maxedia Broadcast HD
3 x Folsom Image Pro HD

1 x Barco DVI Matrix 8x8

3 x HP ProCurve 1400-24G

Ton

18 x TW AUDIO Vera 10

4 x TW AUDIO T24

8 x TW AUDIO S 30

4 x TW AUDIO M15

4 x TW AUDIO M8

10 x EAW Microwedges
Hollstern Amping

12 x IN Ear Sennheiser EW 300
8 x Shure UHF - R Beta 58
4 x Sennheiser EW 935

2 x Allen Heath ML 5000
1 x Allen Heath I-Live 112T
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